
Hoe social media 
inzetten voor je boek?
18/10/2023 | VAN IN



Frederik Picard

Managing partner 

Reputations

Marketingdocent 

AP & UAntwerpen

Auteur 

LannooCampus & VAN IN



Doelstelling sessie? 
• Hoe je boek promoten op social

media?

• Handige tips en tricks?



Content & social media.
Situering



“Content 
is 

king.”

Bill Gates - 1996



Elk auteur is een content creator…



Veel auteurs zijn een beetje content sharer…



Weinig auteurs zijn content promotor…



“Content 
is fire. 
Social
Media is 
Gasoline.”

Jay Bear - 2013
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Content op social?

8 universele behoeften 

van mediagebruikers

Houd me op 
de hoogte 

Help me 
mijn mening 

te vormen

Leer me iets 
nieuws

Beantwoord 
mijn vragen

Inspireer me

Verbind me 
met anderen

Raak me

Leid me af



Slimme content tricks.
Say what?



Top topicals

Denk in topics.

Schrijfproces

Inhoud van 

het boek 

Achtergrond-

info auteur

Aankondiging 

& lancering

Interviews met 

experten

Lezersreacties

Fragmenten

Case studies
Evenementen

Nominaties & 

awards

WedstrijdenLezersvragen
FAQ’s

Trends

Wat kan ik allemaal vertellen over / rond mijn boek?



Hoe kan je je topics op 
10 verschillende 
manieren formatteren?

Nieuws-

bericht

Binnen-

kijker

Blog

Opinie

Info

graphic

Listicle

Repor-

tage

Check

list

Inter-

view

Explai-

ner

Denk in formats.

Trends in 

markt-

onder-

zoek



Hoe kan je je formats 
verder atomiseren voor 
je social kanalen?

Denk in contentatomisatie.

Blog

Trends in 

markt-

onder-

zoek

• Quote
• Interessant cijfer
• Infographic
• Lijst je
• …

• Story
• Carrousel
• Poll
• Video
• …



Link relevante mensen & merken (en laat het hen weten).

#samenslimmerleren

https://www.linkedin.com/company/uitgeverij-van-in/

https://www.facebook.com/uitgeverijvanin

https://www.linkedin.com/company/uitgeverij-van-in/
https://www.facebook.com/uitgeverijvanin


Vraag quotes (en laat het hen weten).



Verspreid meerdere snippets voor je contentstuk.



Content syndication.



Content syndication.



Blog & social commenting.



Win-win:

Werk samen met andere 
niet-concurrerende auteurs 
of influencers met 
hetzelfde publiek om 
samen geweldige content 
te produceren.

Brand scaping.



Voor elke 6 items die je via 
sociale media deelt:

• 4 gedeelde items van 
anderen 

• 1 eigen origineel item

• 1 verkoopsitem

Social media 4-1-1.



• Lijstjes!

• Checklists

• Verzamelpagina’s

• E-books

• …

Big content gifts.



• Voor eigen website

• Voor klassieke media

• Voor social media

• Voor vakwebsites

Schrijf opiniestukken.



Houd vol (en leer elke dag bij).



Monitor.



Final take-aways.
En dan is het aan jullie!



Zes tips.

1. Vertrek van de behoeftes van 
je volgers.

2. Er is zoveel meer te vertellen 
dan enkel de publicatie van 
je boek!

3. Denk in formats.

4. Atomiseer!

5. Gebruik je netwerk.

6. Wees aanwezig waar je 
potentiële lezers zitten.
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People always talk about
People always talk aboutPeople always talk about
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