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Elk auteur is een content creator...
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DIT IS MARKTONDERZOER.
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Veel auteurs zijn een beetje content sharer...

Frederik Picard - U ses

+\®  Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteur
1j-®

Daar is ie dan: 516 pagina's kennis, ervaringen, tips en tricks over

marktonderzoek. Heel blij met deze geweldige uitgave. Benieuwd wat de
vele studenten en collega-docenten er van zullen vinden!

| #marktonderzoek
Uitgeverij VAN IN Uitgeverij De Boeck
marc de laet Pol Toye
AP Hogeschool Antwerpen Thomas More-hogeschool UC Leuven-
Limburg
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& 76 4 commentaren
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auteurs zijn content promotor...

DIT IS MARKTONDERZOEK.

VAN MENNG NARR FEIT
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@ Frederik Picard - U
" Managing partner Reputations | Marketingdocent | A
N 9 mnd - Bewerkt - ®
Uitgeverij VAN IN vroeg me waarom marketeers 'Dit is
zouden moeten lezen. Simpel! & “ Ah ja, je kan nog a
voor dit boek als Marketing Book of the Year! = zie link

@ Frederik Picard -
Managing partner Reputations | Marketingdacent | Auteur
> 1.0
Daar is ie dan: 516 pagina’s kennis, ervaringen, tips en tricks over
marktonderzock. Heel blij met deze geweldige uitgave. Benieuwd wat de
vele studenten en collega-docenten er van zullen vindent

#tmarktonderzoek
Uitgeverij VAN IN Uitgeverij De Boeck
marc de laet Pol Toye
AP Hogeschool Antwerpen Thomas More-hogeschool UC Leuven-
Limburg

DITIS mRRHTUﬂDERZBEH. @

UAN MENING NAAR FEIT

4 commentaren

Frederik Picard - U
Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteur

9 mnd - Bewerkt -

'Dit is marktonderzoek' is finalist voor Marketing Book of 20!
Olympische gedachte is niet aan mij besteed: ik wil gewoonv
& Stem jij dus voor mij? =» https://Inkd.in/ekYWQGMJ

Frederik Picard

Auteur Dit is m
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Dit is marktonderzoek. Van mening naar feit - Auteur aan het woord

youtube.com
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1 commentaar
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Frederik Picard - U
Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteur
9 mnd - Bewerkt «

AP Hogeschool Antwerpen vroeg me welke clichés er over
marktonderzoek bestaan. Ziehier: 3 mythes vakkundig ontkracht!
Vandaag is trouwens de laatste dag om voor mijn boe

3 mythes over marktonderzoek ontkracht

ap.be - Leestijd: 4 min e
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‘Goedkeuring voor rukwerk te geven. Vandaag gegeven voor mij
rieuwste boek. Ik hast nu ol de serste ypo e ik er i meer weergeusn

GOED
voor
DR

V.
AN

A
%
£

G

Frederik Picard - U
Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteur

11 mnd - Bewerkt - ®

“Dit boek maakt het mogelijk om onderbouwde stappen te zetten ¢

waardevolle inzichten en betere beslissingen te komen voor je

Boekentip: ‘Dit is marktonderzoek. Van mening naar feit'

kmoinsider.be - Leestijd: 3 min

cev 7

...meer weergeven

Frederik Picard - U

inaging partner Reputatians | Marketin

Zo'n 500 pagina’s marktonderzoek werden zonet met één viotte druk op
de knop verstuurd naar Uitgeveri) VAN IN. Ik hoop dat mijn
enthousiasme van tijdens het schrijven mee sankomt! s

Frederik Picard - U e
' Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteus

amnd- ®
Gisteren het mooiste compliment ever gekregen van een zeer
gerenommeerde collega docent én marktonderzoeksprofessional over
ons nieuwste boek. Heel fier! De kers op de taart? & .meer weergeven

. Dag Frederik,
Sorry dat ik nog niet gereageerd heb! Maar ik merk dat
jij het handboek "Dit is marktonderzoek" grondig
herwerkt hebt.
Ik wil je zeer gemeend proficiat wensen voor dit
handboek! Ik gebruikte de vroegere versie ( maar
gebruikte niet alles, o.m. kwalitatief vond ik zwak)
Maar nu is het een sterk, vrij volledig handboek
geworden, met een perfecte combinatie van theorie
en praktijk en met een echte Belgische invalshoek

€e0 0 2 commentaren - 2 reposts.

) ) Frder Picard - ..

Momente! samen met marc en Pol hard bezig met sen complete
herwerking van dit bosk, maar kan ik iemand verbljden met oen
ongebruikt exempiasr van hét basiswerk over marktonderzoek?

Aute
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Content op social?
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Say whate¢




Denk in topics.
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Aankondiging
& lancering
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Case studies

(

Lezersreacties

Inhoud van
het boek
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~ “Fragmenten
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awards
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Denk in formats.

Hoe kan je je topics op
10 verschillende
manieren formatteren?

o
.50

.S
oy

197
1.;41?
ity

2
-
I
3.3
25D D,
- -

._a""’

DIT IS MARKTONDERZOER.
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Nieuws-
bericht

Trends in
markt-
onder-

zoek

Info
graphic

Listicle

Binnen-
kijker




Denk in contentatomisatie.

Trends in
markt-

onder-
zoek

DIT IS MARKTONDERZOER.

VAN MENING NARR FEIT

Hoe kan je je formats
verderatomiserenvoor
je social kanalen?

LONG READ

¥ 13

*  Quote

+ Interessant cijfer
+ Infographic
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Story
Carrousel
Poll
Video



Link relevante mensen & merken (en laat het hen weten).

» ' Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteur
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Daar is ie dan: 516 pagina's kennis, ervaringen, tips en tricks over
marktonderzoek. Heel blij met deze geweldige uitgave. Benieuwd wat de
vele studenten en collega-docenten er van zullen vinden!

@ Frederik Picard - U wee

#marktonderzoek

Uitgeverij VAN IN Uitgeverij De Boeck

marc de laet Pol Toye

AP Hogeschool Antwerpen Thomas More-hogeschool UC Leuven-
Limburg

#samenslimmerleren

https://www linkedin.com/company/uitgeverij-van-in/

https://www facebook.com/uitgeveriivanin
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UAN MENING NAAR FEIT
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VIERY 55 ’ i1 4/ 4
& 76 4 commentaren


https://www.linkedin.com/company/uitgeverij-van-in/
https://www.facebook.com/uitgeverijvanin

Vraag quotes (en laat het hen weten).




Verspreid meerdere snippets voor je contentstuk.

Q Frederik Picard - U sk

- e Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteur
%" 9 mnd - Bewerkt - ®

'Dit is marktonderzoek' is finalist voor Marketing Book of 2022 en de
Olympische gedachte is niet aan mij besteed: ik wil gewoonweg winnen!
& Stem jij dus voor mij? =» https://Inkd.in/fekYWQGMJ

MARKETING
BOOK OF 2022

FINALIST

DITIS MARKTONDERZOEK.

URN MENING fIRAR FEIT

3 commentaren

Frederik Picard - U eee
Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteur

Sl
" 9 mnd - Bewerkt - ®

Uitgeverij VAN IN vroeg me waarom marketeers 'Dit is marktonderzoek'
zouden moeten lezen. Simpel! @& “ Ah ja, je kan nog altijd stemmen
voor dit boek als Marketing Book of the Year! = zie link in comment!

Frederik Picard

Auteur Dit is marktonderzoek.

DITIS maamunnmznm.

UAN MENING NIRAR FEIT

v vanin m

Dit is marktonderzoek. Van mening naar feit - Auteur aan het woord

youtube.com

&7 1 commentaar



Content syndication.
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Content syndication.

AN | G ressooo KIEUWS INTERNATIONAAL RESEARCH ARCHIEF TERUG NAAR AP L
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3 mythes over marktonderzoek ontkracht

EUH... THOUGHT LEADERSHIP e . o i

16 sep 2021 Frederik Picard Reputations Thought leadership
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In de marketingwereld verandert elke dag wel wat. Hadden we het twintig jaar geleden nog over de revalutionaire

Marketing wemelt van de buzz words. Het overzicht bewaren én exact begrijpen waar het om opkomstvan het internet en online marketing, dan rollen we vandaag van social media marketing naar Al-gedreven
gaat, is geen evidentie. "agmne Media is in deze graag uw gids. Over de term mwgm marketing als next big thing. Wat doorheen de jaren echter de enig ipline is in is het
vakdomein marktonderzoek. Want hoe je het ook draait of keert: ing zonder is als rijden
leadership bijvoorbeeld. Frederik Picard, managing partner van Reputations en metje ogen dicht™, aldus AP-lector Frederik Picard. Wij vroegen hem om komaF te maken met de meest hardnekkige
marketinglector aan AP Hogeschool en UCLL, legt haarfijn uit wat dat is. mythes over marktonderzoek.
Lees ook: MYTHE : MARKTONDERZOEK BETEKENT ENQUETES OPSTELLEN
Frederik: Vraag aan tien mensen op straat om een omschrijing te geven van wat marktonderzock is, en ze zullen het
WAT VERSTAAN WE ONDER THOUGHT LEADERSHIP? bijna allemaal hebben over enquétes. Het is inderdaad een belangrijke techniek om aan kwantitatief onderzoek te doen.
maar ons vakdomein is zo veel meer. Mensen beseffen niet dat iedereen dagelijks aan marktonderzoek doet. |e gaat
De term 'thought leadership’ werd in 1994 geintroduceerd door de Amerikaanse econoom naar de supermarkt en maakt een afweging welke tandpasta je kiest. Je bezoekt verschillende websites om de ideale

smartphane te vinden. Zelfs je partner kies je vaak na grondig marktonderzaek (lacht).

Joel Kurtzman in het magazine Strategy+Business: “Een thought leader wordt door collega's,



Blog & social commenting.

LEAVE COMMENTS

NOT SPAM.




Brand scaping.

(] ° °
themarketingmemo WI n-win.

S02E01 Waarom een doordachte o
merkstrategie nog steeds de key is e , Werk samen met andere

o eutatioane brand met Frederlk — EENESEE niet-concurrerende auteurs
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Socialmedia4-1-1

Give Share Ask
Trends & ‘How T 3%p Industry e Soft ® Hard
News Content Research Expertise ) Promo ™ Promo
4 posts should be educational and 1 Post Should bea 1 Post Call to Action
non-company specific Soft Promotion with Offer

(Un-gated Content) (Form Fill Request)

Voor elke 6 items die je via
sociale media deelt:

« 4 gedeelde items van
anderen

« ] eigen origineel item
* ] verkoopsitem



Big content gifts

Lijstjes!

Checklists
Verzamelpagina’s
E-books



Schrijf opiniestukken.

MAGAZINE  SPECL) CORONAVIRUS ABONNEREN

Het is tijd dat we onszelf accepteren zoals we zijn

Waarom het zo geweldig krachtig voelt om je shirt uit te trekken

« Voor eigen website
Voor klassieke media
Voor social media
Voor vakwebsites

Comfort is een dagelijks gevecht voor loopsters met een maat [
laag op laag om onze lichaam te bedekken en snoeren onszeli|

Hoe deze crisis een kans biedt voor
meer transportsamenwerking

Gepubliceerd op 18 mei 2020

Patrick Van Daele 1 artikel
Senior Manager Retail Solutions & Collaboration

COVID-19 heeft de supply chain wereldwijd in zijn greep: bevoorrading en transport

picken. Het vergt heel wat flexibiliteit om goed

tijdig op hun t g te krijgen. De

sector is zoekende: niet alleen naar hoe deze cri

is veilig door te komen, maar ook naar hoe

het nd deze wereldwijde gezondheidscrisis verder moet in de logistieke keten.



Houd vol (en leer elke dag bij).

r\ Frederik Picard - U eee
A

Managing partner Reputations | Marketingdocent | Auteur
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Average Rob mag zich sinds gisteren Iron Man noemen (proficiat
Rob!). Het internetfenomeen is ondertussen een zeer sterk merk
geworden. Myrte De Decker van Trends Kanaal Z vr ..meer weergeven

Het merk ‘Average Rob’: van online clown tot grootste
internetfenomeen

trends.knack.be « Leestijd: 5 min.

CC® 1.264 4 commentaren - 1 repost
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Interessant Commentaar Reposten Versturen

l. 112.693 weergaven Statistieken weergeven

ﬁ Frederik Picard - U eoe
z’ Creeert merkreputaties & geeft les aan toekomstige marketeers
0 s5mnd-®
Ik heb de reputatie van een buisvak te geven. Toegegeven: voor
marktonderzoek is het slaagpercentage met 55% niet hoog. Maar de oorzaak
ligt niet bij de moeilijkheidsgraad van het examen. Even de « ..meer weergeven
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m SALES NAVIGATOR

Monitor.

Uw Social Selling Index
Beste SSl-positie branche Beste SSl-positie netwerk

2% 9%

Huidige Social Selling Index &
Vier componenten van uw score

18,91 | Uw professionele merk creéren @

|

‘ 5 8 9,06 | Vind de juiste personen (:?)
|

van 100
14,58 | Informatie uitwisselen @
u |
15,7 | Relaties opbouwen @
Personen in uw bedrijfstak Personen in uw netwerk
Salesprofessionals in de Personen in uw netwerk
~ bedrijfstak Hoger ~ hebben een gemiddelde
(’ onderwijs hebben een () SSlvan 33.

- ")
‘ 2 7 gemiddelde SSi van 27. ’ 3 3 U behoort tot de beste

van 100 U behoort tot de beste 2% van 100 9%

Geen verandering sinds Geen verandering sinds
afgelopen week afgelopen week



En danis het aan jullie!




Les tips.

o O W

Vertrek van de behoeftesvan
je volgers.

Er is zoveel meerte vertellen
dan enkel de publicatie van
je boek!

Denk in formats.
Atomiseer!
Gebruik je netwerk.

Wees aanwezigwaar je
potenti€le lezers zitten.



Frederik Picard

+32 496 62 06 94
frederik@reputations.be

Reputations
Kerkstraat 19 | 2060 Antwerpen
www.reputations.be



mailto:frederik@reputations.be
http://www.reputations.be/
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People always talk about IREPUTATIONS..
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